（一）方案匹配度（40 分）
能清晰说明 “博有风味” 主账号定位（如突出安徽本地食品特色）、矩阵账号覆盖平台（至少 1 个主流平台，如抖音 / 视频号）、直播间搭建思路（含场景风格、基础设备），且贴合品牌调性，得 20 分；思路基本清晰但细节简单，得 12 分；定位混乱、与品牌不符，得 0 分。
能明确选品方向（如安徽特产、食品类）、直播变现方式（如产品讲解 + 优惠引导），得 20 分；选品与变现思路模糊，得 12 分；无选品与变现规划，得 0 分。
（二）执行能力（30 分）
承诺的团队配置合理（至少含运营策划1人，摄影剪辑1人），且能提供成员基础能力证明（如主播过往直播片段、剪辑作品），得 15 分；团队配置不全（如仅 1 人负责全流程），得 8 分；无团队配置说明，得 0 分。
明确直播与内容交付量（如每周直播≥2 场、每月拍短视频≥4 条），且承诺交付周期（如直播间 10 天内搭建完成），得 15 分；交付量或周期不明确，得 8 分；无交付承诺，得 0 分。
（三）数据与复盘（20 分）
[bookmark: _GoBack]能承诺基础数据目标（如单场直播曝光≥5000人数、互动率≥1%），得 10 分；仅承诺 “尽力提升数据” 无具体目标，得 5 分；无数据承诺，得 0 分。
承诺每周提交简单复盘（如数据总结 + 1-2 个优化点），得 10 分；仅承诺 “有问题再调整”，得 5 分；无复盘计划，得 0 分。
（4） 价格分（10分）
格分采用低价优先法计算， 即满足磋商文件要求且最后报价最低的供应商的价格为磋商基准价，其价格分为满分10分，其他供应商的价格分统一按照下列 公式计算：磋商报价得分=(磋商基准价/最后磋商报价)×10%×100。（计算结果保留2位小数）

